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Lasventasdel
sectordel cava
caenun1%,hasta

10s1.020

El Consell Regulador
niega que este
retroceso haya sido
motivado por unboicot
yapuesta por una
desestacionalizacion

AGENCIAS

El sector del cava facturd 1.020
millones de euros en2015,loque
suponeunligerodescensodeun
0,97% respecto a las ventas del
ejercicio anterior, que se situa-
ron en 1.030 millones de euros.
Asilo aseguro el presidente
del Consell Regulador del Cava,
Pere Bonet, en rueda de prensa
de balance del ejercicio 2015,

millones

quiennegd que este ligeroretro-
ceso haya sido motivado por un
boicotyapuestaporaumentar el
consumodel cavamdsallddelas
fiestas de Navidad.

Las ventas de botellas se si-
tuaron en 244,12 millones, un
0,76% mas-supone unincremen-
to de cerca de dos millones de
unidades—,unrepunteal quehan
contribuido las exportaciones,
conis7,2millonesdebotellas,un
1.64% mas.

Sin embargo, el mercado es-
pafiolharegistradounacaidade
un 0,8%, alcanzando un total de
86,8 millones debotellas,undes-
censoatribuido al retroceso del
ultimo trimestre del aflo y que
contrasta con el crecimiento de
un 7,5% que registr6 el mercado
doméstico en 2014.

El president de laDO Cava, Pere Bonet; el director del Institut de la Vinyai el Vi, Salvador Puig; y el subdirector
general de Calidad Diferenciaday Agricultura Ecoldgica del Ministerio de Agricultura, Rafael Bolivar. roto: acn

LAS CIFRAS
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de botellas se ven-
dieronduranteelafio
pasado,dos millones
deunidades mas.

Elmercadodela UE eselmds
importante para el cava, con un
peso del 47%, seguido del mer-
cadointerior,querepresentaun
35%,y los terceros paises supo-
nenuni18%.Encuantoalasven-
tasen mercados exteriores,amas

mASILO DETERMINA UNA INVESTIGACION DE LA UNIVERSITAT ROVIRA | VIRGILI

Las ciudades no comunican de forma
ajustadalos valores de marca en Twitter

UnainvestigaciéndelaURVha
detectadoquelosprincipalesdes-
tinos turisticos europeosno pro-
yectan los valores de marcani la
identidadatravésdelostuitsque
hacen. Losinvestigadoreshanana-
lizadoelcontenidodelosperfiles
de Twitter oficiales de promocién
turisticade doce ciudades de Eu-
ropayloshanasociadoaunosva-

lores emocionales para determi-
nar silos mensajes se correspon-
denconlaimagenqueenrealidad
quierenvender
Elestudiohaevidenciadoque
los perfiles de Twitter oficiales
delasinstitucionesde promocién
turistica no comunican los valo-
resdelamarcaolaidentidaddesu
territorio, sino mas bien difun-

El'Port,en el European
Pulp & Paper de Berlin

ElPortde Tarragonahaesta-
dopresenteenlasjornadas pro-
fesionales European Pulp & Pa-
per en Berlin para promocio-
nar sus servicios especializados
en trafico de pasta de papel,
siendo el primer puerto espa-
fiol y el tercero europeo en el
traficode este producto, segiin
informélaentidad enun comu-
nicado. Elencuentro, que se ce-
rré ayer, es uno de los mas im-

portantes del sector en Euro-
pa, con conferencias y activi-
dadesdonde confluyen empre-
sas, economistas e ingenieros
especializados.

El Port de Tarragona segui-
rd apostando por el trafico de
pastade papel, despuésde que
enel ejercicio de 2015 ha au-
mentadosuactividad hastaapro-
ximarse a las 500.000 tonela-

das.

denactosdeagendaoactividades
deocio. Porello,losinvestigado-
res concluyen que estas ciudades
danpocaimportanciaaladefini-
ciény construccién de una mar-
cadiferenciadorayalhechodere-
lacionarla convalores.
Enlainvestigacion han parti-
cipadolosinvestigadores del gru-
poITAKA (Tecnologias Inteligen-

140

son consumidores
de cava, siendo Ale-
mania el principal
mercado.

4.2

eselpreciomediode
la botella de cava en
Espafia.Enel exterior
cae hastalos 2,7euros.

de 140 paises, Alemania conti-
nualiderandolas exportaciones
del sector del cava, con mas de
33millones debotellas (+8,29%),
seguido de Bélgica (30,1 millo-
nes,uno,87% menos), Reino Uni-
do (27,9 millones, -3,23%) y Es-

tesparala Gestién Avanzadadel Co-
nocimiento) del Departamento
de Ingenieria Informdatica y Ma-
temdticasytambiéndel Grupode
Investigacién en Comunicacién
ASTERISC,del Departamentode
Estudios de Comunicacion.
Segun Asunci6 Huertas, esta
faltade transmisién devaloresde
marcaen Twitter podriadarse por
varios motivos. Porunlado, por-
que noseincluye este aspectoen
laestrategiaderedessociales. Por
otraparte, puede serunacuestion
de malainterpretaciénofaltade
directricesdesdeladirecciénes-
tratégicahacialosgestoresdees-
tos canales. Y por tltimo, lare-
daccién de los mensajes y el len-

El catedratico Agusti Segarra durante la presentacion delaobraenla
sede de Tarragona del Col-legi d’Economiistes. FoTo: Pere FERRE

tados Unidos (19,7 millones, 8,6%
mas).

El precio medio de la botella
en Espaifia se sitiiaenlos 4,2 eu-
ros, mientras que en los merca-
dos exteriores retrocede hasta
los 2,7 euros, y las unidades de
marcadefabricante sevendena
5,8 euros de media y las de dis-
tribuidoresa 2,04;lamarcablan-
ca tiene una cuota de mercado
del 26% segtin datos Nielsen. «

Bonet, queresalto que se tra-
tade «cifras consolidadas», resal-
td que el cava es lider mundial
de los vinos espumosos en ex-
portaciény que es el vino espa-
flol mas exportado.

guaje utilizado podria no ser el
madsadecuado paratransmitir es-
tos valores. Los investigadores
tambiénhananalizado,enunase-
gunda fase, lo que han dicho en
lasredeslosturistas que hanvisi-
tadoestasciudadesylosresiden-
tes de la zona, para conocer los
valores asignados al destino.

Un estudio apunta
que estos destinos
sededicana
difundir actosde
agenda o de ocio

Agusti Segarra
presenta
‘L’aventura
del mercat’

Elcatedréticode Economia Apli-
cadadela Universitat RoviraiVir-
gili, AgustiSegarra, presentd an-
teayer en el Col-legi d’Ecnomis-
tes la obra L’aventura del mercat.
Unrelat d’economiarecreativa, una
obraquetratadelaconfianzaen-
tre los actores que participan en
losmercadosyquesecentraenel
sector de la vainilla de la regién
de Savadelaislade Madagascar.



